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中宣部副部长，中央广播电视总台党组书记、台长  慎海雄

经过5年多来的努力，宣传思想工作从“正本清源”进入到“守正创新”的重要阶段，站在了新的历史起点上。“守正创新”充分体现了新形势下宣传思想工作不变与变的辩证规律。守正是基础、是前提、是保障，是第一位的，解决的是去哪里的问题。创新是动力、是能力、是守正的实现路径，解决的是怎么去的问题。宣传思想工作要走在前列，一刻也不能停止创新。作为党的意识形态重镇和国家广播电视台，我们必须深刻把握习近平总书记关于宣传思想工作新形势新坐标的科学判断，切实履行主流媒体职责使命，推动宣传思想工作不断强起来。
一、立足新方位，在旗帜鲜明、巩固壮大主流思想舆论上下功夫，不断唱响时代最强音
旗帜鲜明，就是要坚决维护习近平总书记在党中央和全党的核心地位，坚决维护党中央权威和集中统一领导，牢牢把“九个坚持”作为根本遵循，自觉承担起举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，为建设具有强大凝聚力和引领力的社会主义意识形态作出应有贡献。
聚力实施总台“头条工程”。中央广播电视总台组建以来，坚持宣传报道的高标准，把《新闻联播》头条工程提升、拓展为总台“头条工程”，将习近平新时代中国特色社会主义思想更深一步贯穿融入到宣传报道的方方面面。比如抓取习近平总书记重要讲话中的金句、妙语，深耕细作，精研细磨，丰富镜头语言，捕捉细节故事，寻找共鸣点、增强感染力，在更接地气、润物无声上下功夫，让习近平新时代中国特色社会主义思想“飞入寻常百姓家”。把视频精品作为重要突破口，举全台之力精心制作时政微视频、时政纪录片等。今年上半年，据第三方对九大主要移动平台监测显示，总台原创时政微视频的数量在主要央媒中的占比为60.2%，播放量过亿的原创时政微视频有3条。创新推出微纪录片、时政特稿，如《从深圳到雄安》《家国天下》《构建人类命运共同体》《习近平彝家火塘话脱贫》《时代之问，博鳌作答》等，播放量都在5000万以上。
精心培育评论品牌。评论是媒体的标杆。今年以来，中央广播电视总台以新媒体为依托，推出时政评论“央视快评”和国际问题评论“国际锐评”各100多篇，做到了重要讲话、重大活动、重大事件必发声，被称为时政评论的“轻骑兵”。这些时政评论稳妥把握时度效，突出“真、短、快、活、强”的特点，做到了台网并重，广泛传播。在前不久关于经济形势的宣传中，连续推出5篇“央视快评”，在《新闻联播》和三台新媒体持续刊播，形成了强大的传播效应。
打造精品节目集群。坚持深入生活、扎根人民，精准发力、有效传播，不搞大水漫灌、大而化之，用情用功用心书写伟大时代，不断推出讴歌党、讴歌祖国、讴歌人民、讴歌英雄的精品力作。今年以来，《国家宝藏》《不朽的马克思》《经典咏流传》《挑战不可能》《清明诗会》等一批精品节目广受欢迎。在中宣部指导下，中央广播电视总台紧紧围绕庆祝改革开放40周年以及新中国成立70周年、中国共产党成立100周年等重大时间节点，努力打造一批具有中国气派、中国水准、世界影响的广播电视精品和新媒体内容产品。
二、把握新形势，在推进互联网这个最大变量成为最大增量上下功夫，奋力建设国际一流的国家级现代传媒航母
站在新的起点上，中央广播电视总台必须进一步改革创新、融合发展，扎实推进体制机制、生产流程、平台建设、人才技术等方面的融合，增强实力、活力和竞争力，真正建成国际一流的国家级现代传媒航母。
要加快资源整合。努力探索广播与电视、传统媒体与新兴媒体、对内宣传与对外宣传、产业与事业融合发展的新路径、新机制，稳步推进组织架构、业务流程、平台渠道和管理机制的改革重塑，持续产生1 1 1gt;3的“化学反应”，推动总台进一步由大做强，实现高质量发展。比如实施央广播音员为《新闻联播》配音，三台文艺部门联手打造品牌，在博鳌亚洲论坛等重大活动中统一品牌、一体策划、融合报道，等等。要深化媒体融合。媒体融合是一场深刻的自我革命，要真正拿出革命的勇气和劲头搞融合，而不能以简单的自我扩张搞融合，努力打造在舆论场上具有强大影响力的新型主流媒体。中央广播电视总台认真贯彻落实中央关于推进媒体融合发展的部署要求，坚持“台网并重、先网后台”，推进内容生产供给侧结构性改革，把更多人财物投向互联网，进一步优化用户体验，打造一批让网民“爱不释手”的新媒体内容和产品。持续推出《习近平和母亲》《致父亲——习近平与父亲的家国情》《习近平的足球缘》《窑洞里的读书人》等一大批新媒体“爆款”产品，产生热烈反响。要向高科技要生产力。以先进技术为引领，深入研究运用人工智能、4K超高清、5G网络等新技术，努力实现跨越式发展。加快实现原中央三台信息内容、技术应用、平台终端、管理服务共享融通。今年10月，将开通首个全国4K超高清试验频道，未来两年内实现央视主要电视频道4K超高清改造播出；2022年冬奥会前开展8K超高清节目制作和点播服务。
三、找准新坐标，在创新话语表达、增强国际话语权上下功夫，更有效有力发出中国声音、传递中国价值
中央广播电视总台认真落实“重塑外宣业务、重整外宣流程、重构外宣格局”的要求，保持定力、把握大势、精准实施，更好地向世界展示真实、立体、全面的中国。
打造具有较强国际影响力的外宣旗舰平台。根据中央部署，充分研究国际舆论场的变化，正在重新划定海外记者站(分台)、英语频道/率、小语种频道/率、传统媒体与新媒体职能定位，优化战略布局，加快推进各驻外机构、人员、业务等资源深度融合、优势互补。特别是加快探索建立对外宣传报道快速反应机制，尽快实现重大国际新闻自采率与西方主流媒体不相上下，涉中国的重要新闻首发率保持全球首位，抢占国际舆论制高点。
着力提升讲好中国故事的能力和水平。始终把内容建设作为加强国际传播能力建设的核心环节，打造具有较强影响力的拳头产品和现象级节目。中国国际电视台(CGTN)英西法阿俄多个国际频道已在全球150余个国家和地区落地播出，整频道海外用户数近2.5亿。今年4月以来，“国际锐评”通过6种语言文字，以及视频版、音频版等广泛推送，传播覆盖五大洲100多个国家和地区的580多家主流媒体和社交平台，在主要西方国家全部实现突破。特别是近期在中美经贸摩擦报道中，“国际锐评”敢设话题、敢于发声，在热点问题上迅速发声、科学回应，有效传播了中国声音、中国主张、中国立场。我们将继续围绕提升议题设置能力，做强中国国际电视台(CGTN)的传播力、影响力，持续打造“国际锐评”核心评论品牌，奋力提升在西方大国发声能力，推进中国话语与国际话语对接，主动宣介习近平新时代中国特色社会主义思想，主动讲好中国共产党治国理政的故事、中国人民奋斗圆梦的故事、中国坚持和平发展合作共赢的故事。
积极深化合作传播。中央广播电视总台充分利用国际视频通讯社(国际视通)这个品牌，主动加强与国外媒体合作，注重“借嘴说话”，利用外国主流媒体平台阐释我立场主张，影响对象国主流社会。目前，总台“国际视通”签约用户覆盖全球131个国家和地区的336个媒体机构，包括1839个电视频道和1060个新媒体平台。其中，与欧洲和北美总计38个国家的120家媒体机构签约合作，重点媒体包括美国CNN、ABC、FOX、NBC，英国BBC、Sky、ITN，法国电视台，德国ARD、ZDF，俄罗斯RT、NTV、第一频道等。在推进对外传播中，我们以人文类纪录片、优秀电视剧为突破口，利用覆盖全球的用户网络和无缝对接的内容传输渠道，将更多中华文化精品节目推向世界，在交流交融中彰显中华优秀文化的强大魅力，彰显新时代中国人的精气神。
四、建功新时代，在担当使命任务、增强脚力眼力脑力笔力上下功夫，切实做到守土有责、守土负责、守土尽责
习近平总书记指出，“媒体竞争关键是人才竞争，媒体优势核心是人才优势”。我们要进一步加强人才队伍建设，创新用人机制，不断增强员工创造新作为、建功新时代的自信心和自觉性，切实推动宣传思想工作不断强起来。
坚持把加强思想政治建设摆在首位。宣传思想战线要强起来，必须把讲政治作为第一位的要求，把忠诚可靠作为第一位的标准。中央广播电视总台党组强调要以习近平新时代中国特色社会主义思想统领一切，引导全台干部职工坚定不移宣传核心、坚定不移维护核心，牢记使命任务，不断解决好“为了谁、依靠谁、我是谁”这个根本问题。深入开展马克思主义新闻观学习教育，深刻领会、自觉实践习近平总书记关于新闻舆论工作的重要论述。精心组织开展“不忘初心、牢记使命”主题教育以及“深入生活、扎根人民”主题实践活动，切实增强使命感责任感。
坚持把导向意识贯穿各方面全过程。严格落实意识形态工作责任制，坚决把好导向关、人员关、内容关，把讲政治讲导向讲安全贯穿到所有节目的创作、生产、播出全过程、覆盖到全媒体多终端。坚持把社会效益放在首位，深化实施广告精准扶贫项目，开办“精准扶贫”专题专栏，今年年内中央广播电视总台将拿出10亿元以上广告扶贫资源，惠及更多贫困农户，帮助更多地区实现脱贫。同时，进一步严格阵地管理，充分体现主流媒体的责任担当。
培养守正创新型人才队伍。守正创新，重在人才。我们要以提高政治能力为根本，以提高专业本领为关键，以培养优良作风为基础，把解决思想上、能力上、作风上的问题与解决实际工作中的问题紧密结合起来。稳步推进人才选拔、薪酬考核、职级晋升等人事制度改革，进一步增强脚力、眼力、脑力、笔力，努力培养全媒型、专家型人才，打造一支既能“守正”又善“创新”的人才队伍，形成守底线勇开拓、敢创新不逾矩的发展氛围。我们将牢记习近平总书记致中央电视台建台暨新中国电视事业诞生60周年贺信中的嘱托，稳扎稳打，奋力开拓，自觉担当起新形势下宣传思想工作使命任务，力争早日将中央广播电视总台打造成为具有强大引领力、传播力、影响力的国际一流新型主流媒体。

